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Édito
Aurélien Poncin
Président de CATANA Group SA

C
ATANA Group réalise à nouveau un très bel 

exercice sur 2023 en produisant et livrant plus 

de 300 unités BALI et CATANA, entre septembre 

2022 et fin août 2023.

Les catamarans attirent une part toujours plus grande de 

plaisanciers voile et les concepts forts des marques BALI et CATANA 

créent l’attractivité. 

Le lancement à venir à l’automne 2024 du BALI 5.8, navire amiral 

du groupe, va renforcer cette dynamique.

Concernant les projections de marché, après deux années d’euphorie 

qui ont vu les volumes de production de CATANA GROUP doubler, le 

marché de la plaisance affiche aujourd’hui des signes de ralentissement. 

Nous saisissons l’occasion d’une pause prévisible de la croissance de nos 

volumes de production pour dédier plus de ressources et une énergie accrue 

au sein des services supports de l’entreprise, notamment la logistique, 

l’administration des ventes et le service après-vente, avec un objectif   

stratégique : délivrer toujours plus de valeur à nos clients tout au long de 

leur expérience de la plaisance.

Tout en poursuivant nos efforts au renforcement 

des qualités uniques de BALI et de CATANA, nous 

développons la gamme des catamarans à moteurs YOT.

Après le YOT 36 présenté à Cannes en septembre 

dernier, c’est avec une grande fierté que nous dévoilerons 

le YOT 41 cette année.

Nos équipes sont plus que jamais mobilisées pour permettre à 

nos clients de vivre des expériences mémorables en navigation et 

dans les plus beaux mouillages du globe. 

L’électrification des motorisations, les progrès de la connectivité 

et l’évolution des modes de financement sont autant d’opportunités 

offertes à nos équipes pour inventer la plaisance de la décennie à venir, 

et ces challenges galvanisent notre énergie et notre enthousiasme.

Au nom des 1500 salariés du groupe, je tiens à remercier tous 

nos clients, agents et partenaires qui ont permis à BALI, qui fête 

tout juste ses 10 ans, de devenir un des leaders du catamaran, 

et à CATANA, qui fête ses 40 ans, de rester la référence de la 

navigation hauturière.

Le meilleur reste à venir !

Editorial

An ocean of opportunities 

CATANA Group once again saw a very good year in 

2023, building and delivering more than 300 examples of 

BALI and CATANA units between September 2022 and 

the end of August 2023.

Catamarans are attracting an ever-increasing number of 

sailing yachtsmen, and the strong concepts of the BALI 

and CATANA brands create the appeal.

This autumn’s forthcoming launch of the BALI 5.8, the 

Group’s flagship, will only strengthen this momentum.

As far as market projections are concerned, in the wake 

of two euphoric years which saw CATANA GROUP 

production volumes double, the boating market is now 

showing signs of slowing down. 

We are seizing the opportunity of a foreseeable pause in 

the growth of our production volumes to dedicate more 

resources and energy within the company’s support 

services, notably logistics, sales administration and 

after-sales service, with one strategic objective: to 

deliver ever more value to our customers throughout their 

boating experience.

As we continue to build on the unique qualities of BALI 

and CATANA, we are developing the YOT range of power 

catamarans. Having presented the YOT 36 at Cannes, 

back in September, we are very proud to be unveiling the 

YOT 41 this year.

Our teams are more committed than ever to providing our 

customers with memorable sailing experiences in some 

of the most beautiful anchorages around the globe. 

The electrification of drivetrains, advances in connectivity, 

and changes in financing methods are all opportunities 

offered to our teams to help invent the boating of tomorrow 

and the coming decade, and it is these challenges that 

galvanise our energy and enthusiasm.

On behalf of the group’s 1,500 employees, I would like 

to thank all our customers, dealers and partners who 

have enabled BALI, which is just celebrating its 10th 

anniversary, to become one of the world’s leading 

catamaran brands, and CATANA, which is celebrating its 

40th anniversary, to remain the benchmark for blue water 

sailing.

The best is yet to come!

Aurélien PONCIN

President CATANA Group SA

"Un océan
    d’opportunités"
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Convoyage en CATANA OC
DELIVERING THE CATANA OC

YOT 36,
l’agitateur
de tendances 
YOT 36, THE TRENDSETTER

Nouveau 
millésime
BALI 2024

2024 VINTAGE,

THE NEW BALI DESIGN

Les chi�res du Groupe 

Au-delà d’une très grande conquête sur son marché depuis la sortie de sa gamme BALI 
en 2014, CATANA GROUP vient de réaliser un doublement de son activité en l’espace de 
deux exercices, profitant opportunément de l’embellie post-crise sanitaire et renforçant 
clairement sa position sur le marché mondial des catamarans de plaisance.

La rentabilité de l’entreprise est solide, ce malgré des marges impactées par les 
conséquences des pénuries de pièces enregistrées depuis deux ans ainsi que la 
répercussion de l’inflation. 

Les fondamentaux financiers sont au vert au moment d’aborder une nouvelle étape de 
son développement et le lancement du projet motonautique YOT.

Group Financial results

In addition to achieving a major market conquest since the launch of its BALI range in 
2014, CATANA GROUP has now doubled its business in the space of just two financial 
years, taking timely advantage of the post-covid upturn and clearly strengthening its 
position in the global recreational catamaran market.

The company’s profitability is solid, despite margins impacted by the consequences of 
parts shortages over the past two years and the repercussions of inflation.

Financial fundamentals are in the black as the company enters a new phase of 
development, with the launch of the "YOT" power catamaran project.
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La communauté
BALI en fête !

THE BALI COMMUNITY IS CELEBRATING!
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 CATANAGROUP SA EN BOURSE - STOCK MARKET :

CODE EURONEXT PARIS FR0010193052CATG

2024, année historique 
pour CATANA Group

2024, A HISTORIC YEAR FOR CATANA GROUP

MIM Ocean,
location de yachts

de luxe signée
Léo Messi et

Med Cat Yachts
MIM OCEAN, LUXURY YACHT CHARTER

BY LEO MESSI AND MED CAT YACHTS
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L’
année 2024 revêt une importance particulière pour CATANA GROUP qui fête les 40 ans de la marque CATANA CATAMARANS 
et les 10 ans de la marque BALI CATAMARANS. 

“-Quelles longues et passionnantes histoires que celles de nos marques BALI et CATANA que nous avons plaisir à nous remémorer avec vous. 

Sur le segment des multicoques, autrefois peu reconnu dans le nautisme, elles ont été pionnières. Tout d’abord, en concevant des navires 

capables de naviguer dans toutes les mers, par tous les temps mais sans pour autant renier le confort, CATANA s’est forgée en 40 ans une 

réputation mondiale sans failles devenant une référence absolue dans les catamarans de navigations hauturières” souligne David Etien, notre 
Directeur Général Délégué.

“ La force innovante de CATANA lui a permis de sortir des sentiers battus et de conquérir de nouveaux marchés pour le multicoque. Le succès 

sans précédent du concept disruptif BALI devenu incontournable en un temps record reflète l’âme d’ouverture et d’engagement du groupe. 

BALI a ainsi hissé en 10 ans l’ensemble du groupe parmi les leaders mondiaux de la profession.

Pour notre groupe, pur player du catamaran, les 40 ans de CATANA et les 10 ans de BALI écrivent les beaux premiers chapitres de notre histoire 

et ouvrent la voie aux prochaines étapes. Fort de ces décennies d’expérience et de notre quête permanente d’innovation, nous tendons à rester 

audacieux et ambitieux dans tous les compartiments du marché des multicoques marquant ainsi notre dévouement constant envers la qualité et 

l’amélioration continue de nos produits.” 

2024  is a particularly important year for CATANA GROUP, which is celebrating 40 years of the CATANA CATAMARANS brand and 

10 years of the BALI CATAMARANS brand. 

"What a long and exciting history our BALI and CATANA brands have had, and we’re delighted to be able to look back on it with you. Firstly, 

by designing boats capable of sailing in all seas and in all weathers, without sacrificing comfort, CATANA has forged an unrivalled worldwide 

reputation over the past 40 years, becoming an absolute benchmark in ocean-going catamarans" says David Etien, our Managing Director. 

"CATANA’s innovative strength has enabled it to break new ground and conquer new markets for multihulls. The unprecedented success of the 

disruptive BALI concept, which became a must-have in record time, reflects the group’s spirit of openness and commitment. In the space of just 

10 years, BALI has led the entire Group to become one of the world’s leading players in the industry.

For our group, a pure player in the catamaran sector, the 40 years of CATANA and the 10 years of BALI have written the first beautiful chapters 

of our history and have paved the way for what’s coming next. Drawing on decades of experience and our ongoing quest for innovation, we 

aim to remain bold and ambitious in all areas of the multihull market, highlighting our constant dedication to quality and continuous product 

improvement." 

L’
’histoire de CATANA débute en 1984, grâce à deux passionnés du nautisme, 
Jean-Pierre Prade et Thierry Goyard, à Cogolin, dans le Var. 

À cette époque, CATANA proposait des modèles standard avec des options d’ultra-
personnalisation pour ses clients. De 1984 à 1993, le chantier construisait en moyenne de 
5 à 7 bateaux par an. Avant le transfert à Canet-en-Roussillon, le nombre de personnel au 
chantier variait entre 20 et 60 personnes, en fonction des périodes rencontrées.

Le nom de la marque a pour origine “Katana”, le célèbre sabre japonais, en référence aux 
étraves des bateaux CATANA fines et fendant l’eau pour un meilleur passage en mer. 
Certains bateaux ont ainsi été livrés avec un katana à bord, en référence au nom de la 
marque.

Depuis ses débuts, la marque CATANA CATAMARANS a toujours mis l’accent sur la 
performance, le luxe et la sécurité. Ces valeurs fondamentales sont présentes à travers les 
six générations de modèles, et continueront de l’être à travers le CATANA OCEAN CLASS.

T
 h e  CATANA story began in 1984, thanks to two boating enthusiasts, Jean-Pierre 

Prade and Thierry Goyard, at Cogolin, in the Var region in the South of France. 

Back then, CATANA offered standard models with customisation options for its customers. 
From 1984 to 1993, the yard built an average of 5 to 7 boats each year. Before the move to 
Canet-en-Roussillon, the number of staff at the yard varied between 20 and 60, depending 
on the period.

The name of the brand originates from the word “Katana”, the famous Japanese sword, 
in reference to the slender, wave-piercing bows of CATANA boats which create a better 
passage through the water. Some boats were actually delivered with a katana on board, in 
reference to the brand name.

From the outset, the CATANA CATAMARANS brand has always focused on performance, 
luxury and safety. These core values have been evident throughout the six generations of 
models, and will continue to be so, through the CATANA OCEAN CLASS.

Une année historique     Une année historique     pourpour  CATANAGroupCATANAGroup  !!
BALI Catamarans et CATANABALI Catamarans et CATANA Catamarans fêtent leur 10 et 40 ans. Catamarans fêtent leur 10 et 40 ans. 

David ETIEN, Directeur Général du Groupe

David ETIEN, Group Managing Director
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2024, a historic year for CatanaGroup, BALI Catamarans2024, a historic year for CatanaGroup, BALI Catamarans and CATANA Catamarans are celebrating their 10and CATANA Catamarans are celebrating their 10thth and 40 and 40thth anniversaries. anniversaries.

40 ANS DE CATANA CATAMARANS 40 YEARS OF CATANA CATAMARANS

1ère génération  / 1st generation

CATANA 40 • 42

2ème génération  / 2nd generation

CATANA 44 • 46 • 48 • 531

3ème génération  / 3rd generation

CATANA 411 • 471 • 431 • 582 • 522

4ème génération  / 4th generation

CATANA 42 • 47 • 50 • 55 • 65 • 92

5ème génération  / 5th generation

 CATANA 53 • 59 • 62 • 70

6ème génération  / 6th generation

 CATANA OCEAN CLASS

CATANA
40 ans d’innovation

40 years of innovation

1984 // 2024
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L
es catamarans CATANA offrent la sécurité pour les croisières au long 
cours et ont initié sur ce segment, historiquement technique où le 
confort à bord restait restreint, de nouveaux agréments à bord avec 

plus de volume et des espaces à vivre agréables et adaptés aux besoins des 
navigateurs. Les CATANA ont ainsi intégré élégance, confort des assises, 
espaces de vie, climatisations. 

“Il y a 24 ans nous avons décidé d’acheter un bateau et la marque CATANA 

s’est rapidement imposée à nos yeux.” nous confie Pierre. “Nous avons choisi 

un CATANA 471 qui a parfaitement répondu à nos attentes pendant 18 ans de 

belles navigations. Puis nous avons voulu nous “moderniser” et avons choisi un 

CATANA C53. Nous sommes ravis de ce dernier avec lequel nous naviguons 

déjà depuis 6 ans et allons partir pour un tour du monde. Les deux bateaux se 

comportent très bien en mer, sont faciles à manœuvrer et très confortables.”

L’empreinte de CATANA s’est forgée par 40 années d’innovation sur la 
sécurité, la performance et le confort, des qualités dont l’association requiert 
une conception, des technologies et des matériaux,  étudiés, sélectionnés et 
développés spécifiquement.

Le dernier de la gamme, l’OCEAN CLASS bénéfice des 40 années d’expérience 
et de maturité au service de la sécurité, de la performance avec un confort et un 
esthétisme élevé.

CATANA catamarans offer safety for long-distance 

cruising, in this historically technical segment where 

on-board comfort was limited, and have introduced new 

features and layouts with more volume and pleasant living 

spaces adapted to the needs of sailors. CATANAS have 

integrated elegance, comfortable seating, living spaces 

and air conditioning. 

"24 years ago, we decided to buy a boat and the CATANA 

brand quickly became the obvious choice for to us," says 

Pierre. "We opted for a CATANA 471, which perfectly met 

our expectations, giving us 18 years of wonderful sailing. 

Later, we felt we wanted to "modernise" and so chose a 

CATANA C53. We’re delighted with our new boat, which 

we’ve already been sailing for 6 

years and are about to set off on 

a circumnavigation. Both boats 

are very seakindly and are easy to 

handle and very comfortable."

 

CATANA’s reputation has been 

forged by 40 years of innovation in 

safety, performance and comfort, 

qualities that require a combination 

of design, technology and materials 

that have been specifically studied, 

selected and developed.

The latest addition to the range, 

the Ocean Class, benefits from 

these 40 years of experience and 

maturity in the service of safety 

and performance, with enhanced 

comfort and aesthetics.

CATANA 55 "LAVIEBEL"

CATANA C53
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CATANA 40 N°1  - Le CATANA 40 inaugure les caractéristiques 
fondamentales de la marque : performance, confort et sécurité, incarnant 
ainsi ses gênes dès ses débuts. « Le premier CATANA, anciennement nommé 
“Pêcheur de lune” et de son nouveau nom “Océanus”, parcours toujours les 
mers, soigneusement choyé par son propriétaire Alberto Machado ». 

CATANA 40 N°1 - The CATANA 40 inaugurated the fundamental 
characteristics of the brand: performance, comfort and safety, 
embodying its genes right from the start. "The very first CATANA, 
formerly named "Pêcheur de lune" (Moon Fisherman) and now 
bearing the new name "Oceanus", is still roaming the seas, carefully 
pampered by its owner, Alberto Machado".

CATANA 471 - Le CATANA qui a rencontré le plus grand 

succès.

CATANA 471 -The most successful CATANA ever built.

CATANA en chiffres :

l Plus de 550 CATANA

l 22 modèles

l 1 usine

l Environ 50 salariés

CATANA in figures:

l More than 550 CATANAs

l 22 models

l 1 factory

l Around 50 employees

CATANA 50 - Le premier CATANA intégrant la technologie 

d’infu-carbone.

CATANA 50 -The first CATANA to incorporate infu-carbon 

technology

CATANA 59 - Le premier CATANA avec une architecture 

carré-cockpit flush.

CATANA 59 - The first CATANA with flush-decked

saloon-cockpit architecture.

Fondation du Chantier CATANA à Cogolin (Var).

Poncin Yachts rachète CATANA et développe le 
chantier.

Pour le 20e anniversaire de la marque, le chantier 
organise un grand Rallye CATANA à Porquerolles. 

Le CATANA 87, l’Orion, sort du chantier.
C’est le CATANA le plus grand construit à ce jour.

Pour le 30ème anniversaire de la marque CATANA 

CATAMARANS, le groupe Poncin Yachts change de 
nom et se nomme CATANA GROUP en hommage à 
la marque.

Le CATANA 42 est nominé “Bateau de l’année”
aux États-Unis.

Lancement du CATANA 62. Le Chantier CATANA 
avec ce nouveau modèle établit de nouveaux 
standards dans les catamarans de luxe et 
d’exception grâce aux technologies “CARBONE 
INFUSION” et “TWARON IMPACT”, le rendant léger 
et résistant.

Le CATANA 53 est élu “Multicoque de l’année” 
dans la catégorie “supérieur à 50 pieds” par le 
magazine américain Cruising World.

Lancement de l’OCEAN CLASS, la 6ème génération avec l’architecte Xavier 

Faÿ. Le nouveau plan de pont de ce CATANA est conçu pour répondre 
aux critères essentiels lors de voyages en haute mer : sécurité, simplicité 
et convivialité et vitesse alors que l’aménagement offre un espace de vie 
élégant et de grand confort.

Launch of the OCEAN CLASS, the 6th generation with architect Xavier 

Faÿ. The new deck layout of this CATANA is designed to meet the essential 
criteria for ocean passagemaking: safety, simplicity, conviviality and speed, 
while the layout offers elegant living space and great comfort. 

Le lancement du CATANA 59 marque un virement du 
chantier CATANA avec une architecture directement 
créée par le BE interne au chantier.

Lancement du CATANA 50, inaugurant une 
nouvelle génération de catamarans. Création d’un 
département Custom dédié à la construction des 
grandes unités, avec l’intégration de la technologie 
d’infu-carbone. Ce modèle est un renouveau de la 
marque par Olivier Poncin.

Le chantier lance le premier modèle, un CATANA 40 
avec comme architecte l’Australien Lock Crowther.

Grâce à la renommée de ses catamarans, le 
Chantier CATANA surmonte avec succès la crise 
majeure dans le secteur nautique.

Lancement du CATANA 381 avec l’architecte 
Christophe Barreau. Ce catamaran est le plus 
innovant avec le poste de barre centré à l’arrière.

Bruno Nicoletti réalise la “route impossible” de Vito 
Dumas, le tour du monde par les trois caps,
à bord du CATANA 44 “Brumas Patagonia”.

Lancement du CATANA 582, le plus luxueux 
catamaran CATANA jamais construit.
Le CATANA 401 est élu parmi les dix meilleurs 
voiliers par le magazine “Sail” aux États-Unis.

Lancement du CATANA 471, le CATANA le plus 
vendu. Déménagement du Chantier CATANA 
à Canet-en-Roussillon (Pyrénées-Orientales), 
marquant une révolution dans le monde du 
nautisme avec la construction de la nouvelle gamme 
CATANA dans un chantier ultramoderne utilisant 
des renforts en fibres aramide Twaron®. 
Élu bateau de l’année en 1999 aux Etats-unis.

The shipyard launches its first 
model, a CATANA 40, designed by 
Australian Lock Crowther.

The CATANA shipyard is founded 
at Cogolin in the Var region in the 
South of France.

Thanks to the reputation of 
its catamarans, the CATANA 

shipyard successfully overcomes 
the major crisis in the marine 
industry.

Launch of the CATANA 381 with naval 
architect Christophe Barreau. This 
catamaran is the most innovative with 
the helm station centred at the stern.

Bruno Nicoletti completes Vito Dumas’ " impossible 
route", the circumnavigation of the globe via the 
Great Capes, aboard the CATANA 44 "Brumas 

Patagonia".

Launch of the CATANA 582, the most luxurious 
CATANA catamaran ever built. The CATANA 401 
is voted one of the top ten sailing yachts by “Sail” 
magazine in the United States.

Poncin Yachts buys CATANA and develops the 
shipyard.

For the brand’s 20th anniversary, the shipyard organises a 
major CATANA Rally in Porquerolles, in the Var region.

The CATANA 87, the Orion, leaves the yard.
It is the largest CATANA built to date.

 For the 30th anniversary of the CATANA CATAMARANS 
brand, the Poncin Yachts group changes its name to 
CATANA GROUP in tribute to the brand.

The         CATANA 53 is voted "Multihull of the Year"
              in the "over 50 feet" category by the American
            magazine Cruising World

   The CATANA 42 is nominated “Boat of the Year” 
 in the United States

Launch of the CATANA 62. With this new model, 
the CATANA shipyard sets new standards in 
luxury and exceptional catamarans thanks to the 
"CARBON INFUSION" and "TWARON IMPACT" 
technologies, making it lightweight and strong.

The launch of the CATANA 59 marks a turning point 
for the CATANA shipyard, with an architecture created 
directly by the shipyard’s in-house design office.

Launch of the CATANA 50, inaugurating a new 
generation of catamarans. Creation of a custom 
department dedicated to the construction of large 
units, with the integration of infu-carbon technology.
This model is a revival of the brand by Olivier Poncin.

Launch of the CATANA 471, the best-selling
CATANA to date. The CATANA shipyard moves to 
Canet-en-Roussillon (in the Pyrénées-Orientales 
region), marking a revolution in the world of boating 
with the construction of the new CATANA range
in an ultra-modern shipyard using Twaron® aramid 
fibre reinforcements. Voted “Boat of the Year” in 
1999 in the United States.

CATANA 40

CATANA 471

CATANA 50
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CATANA 59

OCEAN CLASS

Dream boats - Christine and Philippe Marchetto

"Philippe had always had this dream: "When I retire, I’d like to sail around 

the world". But not on just any boat: a CATANA catamaran. His choice 

dates back many years, because this brand favours comfort on board, 

ease of manoeuvring (most of the controls are in the cockpit or at the helm 

station) and performance. We visited the CATANA shipyard in 2010 and the 

idea was born.

We chose the boat in line with our round-the-world project and above all as 

a place to welcome and share with our family and friends: a CATANA 55. 

As for the name, it reflected our state of mind: LAVIEBEL! [English: The 

Good Life]. In order to finance it, and because we were still working, our 

catamaran was chartered for five years, at the end of which time LAVIEBEL 

became our home.

In 2019, we began our adventure, which lasted four wonderful years: visiting 

all the Caribbean islands, sailing up the east coast of the United States 

(memorably passing in front of the Statue of Liberty in New York), transiting 

to the Azores and spending several months in this magnificent archipelago, 

Madeira, the Canary Islands, Cape Verde, then a second Atlantic crossing 

to Grenada.

However, a 55-foot boat for two people was a bit big. Obviously, there was 

plenty of room to accommodate various friends and family members (we 

hosted 48 different people in those four years), but with only two people 

on board most of the time, we wondered whether we should buy a smaller 

boat, with fewer cabins and bathrooms, and above all, be able to take full 

advantage of a new boat.

Our natural choice was a CATANA. The latest model on offer, the OCEAN 

CLASS, although different in concept from the previous models, won us 

over. It embodies our values of a spacious, well-designed, high-performance 

blue water cruiser that’s easy for two people to live aboard and handle.

So here we are, on our brand-new CATANA OC, ready to cover many 

nautical miles, bound for French Polynesia.

As for the name, well that hasn’t changed, because for us, life is still good!"
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Les bateaux d’un rêve - Christine et Philippe Marchetto

“ Philippe a toujours eu ce rêve : «  Lorsque je serai à la retraite, j’aimerais faire 

un tour du monde à la voile », mais pas sur n’importe quel bateau : un catamaran 

CATANA. Notre choix était fait depuis longtemps puisque cette marque privilégie 

le confort à bord, la facilité des manœuvres (la majorité des commandes est 

ramenée dans le cockpit/poste de pilotage), et les performances. Nous avons 

visité le chantier CATANA en 2010 et l’idée a germé.

Nous avons choisi le bateau conformément à notre projet de tour du monde 

et surtout comme lieu d’accueil et de partage avec notre famille et nos amis : 

un CATANA 55. Quant au nom, il reflétait notre état d’esprit : LAVIEBEL !

Afin de pouvoir le financer et puisque nous étions encore dans le monde actif, 

notre catamaran a fait cinq années de charter, laps de temps à la fin duquel 

LAVIEBEL est devenu notre maison.

En 2019, nous avons commencé notre aventure qui a duré quatre belles 

années : visite de toutes les îles des Caraïbes, remontée de la côte Est des Etats 

Unis (avec arrivée devant la statue de la Liberté à New York), transat vers les 

Açores et séjour de plusieurs mois dans ce magnifique archipel, Madère, les îles 

Canaries, le Cap Vert, puis une deuxième transat vers Grenade.

Cependant, un bateau de 55 pieds pour deux personnes était un peu grand. 

Evidemment, il y avait beaucoup de place pour y accueillir divers amis et membres 

de la famille (nous avons hébergé 48 personnes différentes en quatre ans), mais 

vivant à bord seulement à deux la plupart du temps, nous nous sommes posé la 

question de l’achat d’un bateau plus petit, comprenant moins de cabines et de 

salles de bains et surtout, nous avions envie de profiter pleinement d’un bateau 

neuf.

Notre choix s’est posé tout naturellement sur un CATANA. Le dernier modèle 

proposé, OCEAN CLASS, bien que d’un concept différent des anciens modèles, 

nous a conquis. Nous y retrouvons les valeurs d’un bateau de grand voyage 

spacieux, bien pensé, performant et facile à vivre et à manœuvrer à deux.

Nous voici installés sur notre tout nouveau CATANA OC, prêts à parcourir de 

nombreux miles et atteindre la Polynésie.

Quant au nom, il n’a pas changé puisque, nous trouvons encore et toujours que 

la vie est belle !”
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